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Jangkauan Jumlah orang yang memberi perhatian tertentu dalam
batas geografis tertentu.

Tipe Khalayak Profil dari orang yang potential dan memberi perhatian
tertentu, seperti nilai, gaya hidup, dll

Ukuran Khalayak Seberapa banyak orang yang terhubung

Tujuan Komunikasi Apa yang dapat dicapai dan respons yang dibutuhkan?

Waktu Skala waktu untuk respons yang dikehendaki, hubungan
dengan pengguna media lain.

Keharusan pembelian media Waktu penyiaran yang terjual melalui penawaran yang 
kompetitif.

Batasan atau aturan Pengaturan untuk mencegah masuknya produk-produk
atau hal tertentu dari media lain.

Aktivitas Pesaing Kapan, dimana dan kenapa sealu bersaing dengan
penyedia jasa periklanan.






































































