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sehingga pelaksanaan  kegiatan  pengabdian  masyarakat  yang berjudul Strategi 
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dan penugasan dalam melaksanakan kegiatan pengabdian masyarakat. 

2. Direktur P.E.C.I Bapak Eko Cahyo Mayndarto SE, MM, CMA yang telah memberikan 

kami kesempatan untuk melakukan kegiatan pengabdian ini di UMKM Porang Indonesia 

3. Ibu Maemunah Nurmaya Sari, S.Pd., M.S.Ak dari Unindra, Bapak Andri Waskito, 

S.Kom., M.Kom, Bapak  Ghurabillah, S.Kom., M.M.S.I. dan Bapak  Hansen Louisther, 
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pengabdian kepada masyarakat yang telah melaksanakan kegiatan dengan baik. 

 

Akhir kata, kami berharap semoga hasil kegiatan pengabdian ini bermanfaat bagi mitra 

UMKM Porang Indonesia dalam membuat konten pemasaran dan melakukan strategi 

Pemasaran Tanaman Porang melalui Channel yang optimal pada Platform Youtube.  
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RINGKASAN 
 

 

Porang merupakan tanaman umbi-umbian yang memiliki banyak manfaat serta menjadi 

sumber karbohidrat. Porang mengandung glukomannan atau biasa disebut Konjac 

Glucomannan (KGM) yang berbentuk tepung. Kandungan tepung ini bisa diolah menjadi 

berbagai macam bahan makanan dan berperan sebagai bahan pengganti. Tanaman porang 

bisa tumbuh di wilayah tropis dan sub-tropis, bahkan di Indonesia, porang dapat ditemukan 

tumbuh secara liar.  

Dengan semakin tingginya permintaan dan kebutuhan pasar akan tanaman porang, petani 

ataupun pelaku UMKM Porang di Indonesia perlu meningkatkan manajemen pemasarannya. 

Langkah yang dapat dilakukan  petani porang atau pelaku UMKM porang adalah 

memanfaatkan dunia digital, sehingga perusahaan besar di Indonesia atau bahkan di dunia 

dapat menemukan potensi sumber daya alam yang dimiliki oleh petani porang tersebut. 

Pemasaran produk yang semula hanya menggunakan pemasaran konvensial sudah harus 

mulai beralih ke pemasaran digital atau online melalui marketplace ataupun platform yang 

saat ini sedang menjadi trend seperti Instagram dengan Reel, Facebook, Tok tok dan 

Youtube.  

Pengabdian masyarakat ini merupakan kegiatan yang menggabungkan beberapa materi 

Pelatihan Digital Marketing untuk UMKM Porang Indonesia. Pada kelompok 7 akan 

menyampaikan dan membahas materi Strategi Pemasaran Tanaman Porang Melalui Channel 

yang Optimal pada Platform YouTube. 

Indikator keberhasilan pelaksanaan pengabdiaan masyarakat ini ditunjukkan dari 

antusiasme peserta dalam melakukan webinar, peserta termotivasi untuk mengaplikasikan 

dan melakukan kegiatan pemasaran (digital marketing), peserta memahami membuat 

konten pemasaran yang baik untuk dipublikasikan ke media social dan peserta memahami 

dengan baik cara membuat channel Youtube serta dapat melakukan kegiatan pemasaran 

dengan channel Youtube yang telah dibuat 

 

Kata Kunci : Digital marketing, You tube, Porang 

 

 

 

 



BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Analisis Situasi 

Bisnis digital adalah suatu keniscayaan yang harus dihadapi oleh para usahawan. 

Makna usahawan di sini bisa diterapkan dari berbagai sektor, tidak hanya dalam bidang 

perdagangan, namun bisa juga dimaknai dalam bidang pertanian. Jenis kegiatan produksi, 

baik itu ekstraktif, agraris, industri, perdagangan dan jasa, akan berujung pada titik 

kemana produk dan jasa yang dihasilkan tersebut akan dijual (Permata Sari, 2020). 

Kegiatan petani porang termasuk dalam kelompok jenis kegiatan agraris. Cara-cara 

konvensional, menunggu di tempat, menunggu pengepul membeli hasil produksi petani, 

bukan lagi menjadi pilihan satu-satunya dalam memasarkan produknya. Karna cara seperti 

ini akan melemahkan posisi para petani dalam hal penentuan harga, dan jangkauan pasar 

yang terbatas.   

Data dari website Google Trends sejak pertengah hingga akhir 2019 menunjukkan 

terjadinya peningkatan pencarian dengan kata kunci “Porang” di platform YouTube. Hal 

ini bisa mengindikasikan meningkatnya perhatian masyarakat terhadap tanaman porang. 

Gambar 1 menunjukkan bahwa penulusuran mengenai Porang meningkat baik 

penelusuran melalui website maupun penelusuran melalui platform YouTube. 

 

 

 
 

Gambar 1 

Hasil Google Trends untuk Penelusuran Porang melalui Penelusuran Website (Kiri)  

dan Penelusuran YouTube (Kanan) 

Sumber: Google Trends, 2021 
 

Dikutip dari artikel pada website Ekonomi dan Bisnis, “Tanaman Porang belakangan 

naik daun”. Pernyataan ini dikutip reporter berdasarkan website Penelitian dan 

Pengembangan Kementerian Pertanian provinsi Sulawesi Selatan, dikatakan bahwa 

tanaman tanaman Porang memiliki nilai jual yang tinggi karena merupakan salah satu 

komoditi ekspor yang dibutuhkan perusahaan di berbagai negara (Khadafi, 2021). 



Bagaimana cara perusahaan besar di dunia menemukan potensi sumber daya alam 

yang dimiliki oleh kelompok petani Porang? Salah satu langkah yang bisa dilakukan 

adalah dengan memanfaatkan dunia digital, pemasaran online melalui marketplace 

maupun melalui platform-platform yang saat ini mulai menggema, misalnya melalui 

Instagram, Facebook, YouTube, maupun TikTok.  

Founder dari Platform YouTube adalah tiga sahabat, yaitu Chad Hurley, Steve Chen 

dan Jawed Karim. Chen dan Jawed Karim sama-sama mahasiswa di University of Illinois 

at Urbana-Champaign, namun berbeda latar belakang etnis. Sementara Chad 

Hurley  lulusan dari Indiana University of Pennsylvania sebagai Sarjana Seni Rupa. 

Hurley satu-satunya dari ketiga sahabat ini yang asli keturunan Amerika Serikat. Mereka 

bertiga bertemu di sebuah perusahaan, PayPal. Awal mula terbentuknya YouTube berasal 

dari ide Karim mengenai website yang bisa berbagi video secara gratis (Accestrade, 2020). 

 

 
  

Gambar 2 

Founder Platform YouTube 

 

Sumber: Accestrade, 2020 

 

  

YouTube terdiri atas 2 kata, yaitu “You” dan “Tube”. “You” mengacu kepada Anda 

atau individu yang meng-upload konten, sementara “Tube” bermakna tayangan. Garasi 

rumah Chad dijadikan tempat pertama pendirian, kantor pertama YouTube. Chad 

bertugas untuk mengurusi masalah berkaitan dengan desain YouTube, sedangkan Karim 

dan Chen bertugas dalam hal desain internal web. Website didaftarkan pada tanggal 14 

Februari 2005 atas kesepakatan tiga sahabat tsb. Gambar 3 menampilkan logo YouTube 

pertama kali, dan logo saat ini (Accestrade, 2020). 



 
 

Gambar 3 

Logo YouTube 

 

Sumber: Accestrade & Youtube   

  

Ringkasan perkembangan YouTube bisa dirangkum sebagai berikut: 

• 14 Februari 2005 Hurley, Chen & Karim YouTube mendaftarkan nama domain 

website  

• 23 April 2005 video pertama yang diunggah pada website dibuat oleh Karim dengan 

judul “Me at the Zoo.” 

• September 2005 Unggahan Video Ronaldinho  

• November 2005 Sequoia Capital menanamkan investasi $ 3,5 juta 

• 15 Desember 2005 YouTube secara resmi dirilis 

• Februari 2006 20,000 video diunduh setiap hari, view per hari 15 juta kali 

• Enam puluh lima ribu video di-upload setiap hari dengan rata-rata 100.000.000 

tayangan per hari terjadi pada bulan Juli 2006 

• 6 Oktober 2006 Google mengambil alih YouTube sebesar $ 1,65 miliar  (Accestrade, 

2020) 

  



 
Gambar 4 

Platform Media Sosial yang Paling Sering Digunakan 

 

Sumber: Luthfi, 2021 

 

Selain dari perkembangan modal dan tayangan yang diunggah di platform YouTube, 

dari sisi penonton juga terjadi perkembangan yang sangat pesat. Berdasarkan laporan dari 

agensi Marketing  We Are Social dan platform manajemen media sosial Hootsuite, lebih 

dari 50% penduduk Indonesia aktif menggunakan media sosial (Luthfi, 2021). 

Pada bulan Januari 2021 penduduk Indonesia berjumlah 274,9 juta jiwa. Hampir 

62% atau sekitar 170 juta penduduk merupakan pengguna internet (internet user). 

Pengguna internet memilih berbagai macam aplikasi media sosial di internet untuk tujuan 

mencari bahan ajar atau belajar, mencari tutorial sesuatu atau untuk hiburan (Luthfi, 

2021) 

Data 170 juta penggunaan internet 93,8% atau sekitar 159,46 juta penduduk adalah 

pengguna media YouTube dalam kebiasaan penggunaan internetnya. Waktu yang 

digunakan oleh penduduk Indonesia untuk menggunakan YouTube rata-rata 25,9 jam per 

bulan. Data ini mengindikasikan bahwa platform YouTube bukan media sosial yang 

asing bagi penduduk Indonesia (Pratomo, 2021). 

YouTube ternyata tidak hanya dijadikan untuk ajang mencari bahan ajar, tutorial 

dan hiburan, fakta yang mencengangkan adalah dari video YouTube bisa mendorong bagi 

konsumen mengenai keputusan belanja (Daniel, 2021).  

  



 
Gambar 5 

Persentase Keputusan Pembelian yang Dipengaruhi oleh YouTube 

Sumber: Daniel, 2021 
 

Potensi YouTube menjadi ajang promosi suatu produk atau jasa semakin 

meningkat. Hal ini terlihat dari semakin beragamnya iklan bermunculan di video-video 

yang diunggah di platform YouTube. Hal ini menimbulkan potensi peningkatan 

pendapatan. Dari sisi konten kreator bisa mendapatkan penghasilan iklan melalui Google 

Adsense dan dari sisi pihak yang menayangkan iklan tentu saja bisa mendongkrak 

peningkatan omzet penjualan perusahaan.  

Potensi yang sedemikian besar tentunya akan bermanfaat manakala bisa 

dioptimalkan. Permasalahan timbul ketika pengetahuan dan pemahaman yang dimiliki 

terkait pembuatan channel YouTube dan pengetahuan mengenai pengoptimalan channel 

YouTube belum memadai.  

 

1.2 Permasalahan Mitra 

Kegiatan petani porang termasuk dalam kelompok jenis kegiatan agraris. Cara-cara 

konvensional, menunggu di tempat, menunggu pengepul membeli hasil produksi petani, 

bukan lagi menjadi pilihan satu-satunya dalam memasarkan produknya. Karena cara 

seperti ini akan melemahkan posisi para petani dalam hal penentuan harga, dan jangkauan 

pasar yang terbatas.   

Pada saat sekarang ini sebagian pelaku UMKM tanaman porang khususnya masih 

menggunakan cara pemasaran produk jadi nya dengan cara yang konvensial. Sehingga 

tidak dapat bersaing dengan industri yang telah memanfaatkan media sosial dalam 

memasarkan produknya. Tingginya kebutuhan dan tingkat penjualan perlu ditunjang 

dengan manajemen pemasaran yang lebih modern dan lebih baik.  

 

1.3 Tujuan Kegiatan 

Tujuan kegiatan PKM ini adalah sebagai berikut : 



1. Memberikan pengetahuan mengenai Digital Marketing kepada UMKM Porang 

Indonesia 

2. Memberikan pengetahuan mengenai You Tube 

3. Memberikan pengetahuan dan kemampuan dalam membuat Channel Youtube 

melalui perangkat komputer 

4. Memberikan pengetahuan dan kemampuan dalam membuat Channel Youtube 

melalui perangkat telepone selular 

 

1.4 Manfaat Kegiatan 

Manfaat kegiatan PKM ini adalah sebagai berikut : 

Memberikan pengetahuan kepada UMKM Porang mengenai cara pembuatan channel 

YouTube, dan usaha-usaha pengoptimalan suatu channel YouTube agar bisa diterapkan 

petani Porang sehingga bisa membantu promosi produk yang dihasilkan petani Porang.  

 

1.5 Target dan Luaran 

Target dan luaran yang diadakan adalah sebagai berikut : 

1. Meningkatnya peran Universitas sebagai mitra masyarakat dalam membantu 

mengurangi permasalahan yang terjadi di tengah masyarakat umum, mulai dari 

lingkup terkecil. 

2. Produk pengabdian berupa dokumen yang berisi laporan kegiatan PKM yang bisa 

dimanfaatkan warga masyarakat lainnya dalam memasarkan produknya dengan 

digital marketing melalui berbagai platform ataupun market place. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



BAB II 

KELAYAKAN PELAKSANA PENGABDIAN MASYARAKAT 

 

Pengabdian Pada Masyarakat merupakan salah satu pilar penting dalam Tridarma Perguruan 

Tinggi yaitu Pendidikan dan Pengajaran, Penelitian dan Pengembangan, serta Pengabdian 

Masyarakat. Kegiatan ini biasanya dilakukan di luar kampus dan melibatkan mitra dalam 

pelaksanaanya. Pelaksana kegiatan pengabdian ini telah melakukan kegiatan pengabdian 

kepada masyarakat hampir setiap semester nya. Kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang 

telah dilakukan antara lain : 

• Penyuluhan Menjaga Kesehatan dan Produktivitas Selama Bekerja Di Rumah Pada Era 

Pandemi, 10 Juli 2021, RT.09 RW.16 Jaka Mulya Bekasi 

• Penyuluhan Menopang Ekonomi Keluarga Dengan Berbasis Online di era Pandemik Covid 

19, 17 Oktober 2020, RW 07 Pulo Gebang  Jakarta Timur 

• Penyuluhan Berpikir dan bertindak kreatif di era pandemic, 5 September 2020, Nurani 

Institute Jakarta 

• Penyuluhan Menciptakan Peluang Usaha dan DIY Jajanan Kekinian selama di rumah saja, 

18 Juli 2020, RW 16 Jakamulya Bekasi  

▪ Pelatihan Pembelajaran Matematika dengan Aplikasi Geogebra, 26 November 2019, 

SMKN 34 Jakarta 

• Penyuluhan dan Pelatihan Peningkatan Sumber daya Manusia bagi karyawan dengan 

pelatihan Pembuatan Laporan Keuangan, 16 Mei 2019, PT. Duta Champion Utara Jakarta 

• Penyuluhan dan Pelatihan Pembuatan Laporan Kegiatan PKK Untuk Kader PKK 

Kelurahan Kwitang Menggunakan Aplokasi Ms. Word, 15 November 2018, Kelurahan 

Kwitang Kecamatan Senen 

• Penyuluhan dan Pelatihan Menumbuhkan Jiwa Wirausaha Muda, 15 Mei 2018, SMA 

Muhammadiyah 1 Jakarta 

• Penyuluhan dan Pelatihan Digital Marheting Strategy, 25 Februari 2018, Sekolah Master, 

Depok 

 

 

 

 

 

 



BAB III 

METODE PELAKSANAAN 

 

Tahapan kegiatan Pengabdian Masyarakat ini meliputi beberapa tahapan sebagai berikut : 

1.1 Survey Pendahuluan 

Survey pendahuluan dilakukan dengan bertemu langsung dengan mitra baik secara 

offline maupun online untuk menggali permasalahan yang terjadi pada mitra.  

 

1.2 Diskusi dengan tim pelaksana 

Setelah survey pendahuluan, dilanjutkan dengan tahapan diskusi dengan tim pelaksana 

abdimas. Tim pelaksana abdimas yang terlibat terdiri dari beberapa pihak yaitu dosen 

dari Universitas Persada Indonesia YAI dan juga dosen dari beberapa universitas lainnya. 

Keseluruhan dari tim pelaksa dibagi menjadi 8 kelompok dengan pokok bahasan yang 

berbeda namun dalam satu tema Pelatihan Digital Marketing untuk UMKM Porang 

Indonesia. Diskusi membahas mengenai rancangan pelaksanaan abdimas, metode 

pelaksanaan, materi yang akan disampaikan sampai waktu pelaksanaan abdimas tersebut. 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini secara keseluruhan mencakup materi : 

1.Buat Toko di salah satu Market Place 

2. Buat akun bisnis di Instagram hingga paid promo 

3. Buat halaman bisnis di Facebook hingga paid promo 

4. Membuat laporan keuangan melalui hp 

5. Membuat akun tik tok for bisnis hingga promosi produk melalui tik tok 

6. Buat toko di salah satu market Place 

7. Membuat channel Youtube hingga upload videonya dan promosinya 

8. Membuat akun mitra di gofoof atau grabfood (mengupas akun gobiznya) 

 

1.3 Pelaksanaan Kegiatan  

Pelaksanaan kegiatan Webinar Pengabdian Masyarakat disepakati dilaksanakan tanggal 

18- 21 November 2021 secara online mulai pukul 09.30-15.00 WIB menggunakan link 

aplikasi 

https://us02web.zoom.us/j/81453044624?pwd=TGpLWkhsazhOV2RBODJiQXZpMWI

yQT09 

 

 

 



1.4 Dokumentasi Kegiatan 

 

 

 

 



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



BAB IV 

PELAKSANAAN KEGIATAN 

 

Susunan Acara Webinar Pengabdian Masyarakat ini adalah sebagai berikut : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Pada pembahasan di atas sudah dipaparkan mengenai cara pembuatan channel YouTube 

dan langkah-langkah pengoptimalan channel YouTube. Berdasarkan data pada website 

YouTube, konten kreator terkait tema porang masih sedikit, dan subscriber yang 

dimilikinya pun masih kisaran maksimal di angka 200.000an subscriber. Dari 7 channel 

YouTube mengenai porang, 5 diantaranya menyematkan kata porang pada nama 

channelnya.  

Berdasarkan langkah-langkah pengoptimalan channel YouTube, sudah ada beberapa 

channel yang mengikuti langkah-langkah tersebut, namun langkah pengoptimalan yang 

dilakukan belum 100%. Channel dengan jumlah subscriber terbanyak, terbukti melakukan 

langkah-langkah pengoptimalan channel YouTube paling banyak juga. 

  

5.2 Saran 

Diharapkan kegiatan pengabdian masyarakat dapat diadakan secara terjadwal dan 

mendampingi mitra sampai berhasil membuat channel youtube dan melakukan 

pemasaran melalui channel youtube nya. Tema pengabdian masyarakat lainnya juga 

dapat dilakukan pada mitra ini ataupun dalam wilayah yang lebih luas.  
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